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Video Activism
 � sposób na niezale¿ne media

Za prekursora Video Activism uwa¿a siê
Thomasa Hardinga. Jako jeden z pierwszych
zrealizowa³ on ideê niezale¿nego od
oficjalnych mediów przedsiêwziêcia,
stawiaj¹c sobie za cel nag³o�nienie
lokalnych, prospo³ecznych kampa-
nii.

Wiosn¹ 1994 roku Harding
za³o¿y³ organizacjê Undercurrents,
której zadaniem by³a obs³uga medial-
na inicjatyw realizowanych przez
pozarz¹dowe organizacje ekologic-
zne. Wkrótce ukaza³a siê pierwsza
kaseta wideo dokumentuj¹ca kam-
panie zwi¹zane z ruchem Road Pro-
testers. Ide¹ przewodni¹ Undercur-
rents by³o stworzenie alternatywne-
go serwisu informacyjnego. Gdy jed-
nak starania o uzyskanie dostêpu do
komercyjnych fal emisji nie powiod³y
siê, postanowiono by serwis dystry-
buowaæ poprzez kasety wideo. Wraz
z rosn¹c¹ liczb¹ kamer wideo
bêd¹cych w posiadaniu indywidualnych
u¿ytkowników, Undercurrents zainicjowa³o

Podrêcznik dla pocz¹tkuj¹cych
wideoactywistów.
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przeznaczony dla aktywistów cykl specja-
listycznych  szkoleñ z zakresu
wideofilmowania. Dziêki tym
dzia³aniom videoactivism, zysku-
je coraz to szersze grono zwolen-
ników, wykorzystuj¹cych ka-
merê do archiwizowania wy-
darzeñ zwi¹zanych z akcjami
spo³ecznymi. W ten sposób
powsta³ niezale¿ny od oficjal-
nych stacji nadawczych drugi
obieg informacji.

Napisany w 1997 roku
podrêcznik The Video Activist
Handbook, autorstwa Hardinga
jest odpowiedzi¹ na rosn¹ce za-
interesowanie takow¹ dzia³a-
lno�ci¹. Wraz z niezwykle dy-
namicznym rozwojem projektu
Undercurrents wzrastaj¹ kwali-
fikacje wideoaktywistów oraz
profesjonalizm ich pracy. �U¿y-
wanie kamery jako narzêdzia,
taktyki w walce o sprawiedliwo�æ
spo³eczn¹ i ochronê �rodowis-
ka�29 pomaga zarówno w doku-

mentacji wydarzeñ, jak i reguluje obieg oraz
przep³yw informacji w ich pierwotnej, niez-
modyfikowanej formie. Dzia³alno�æ videoac-
tivism posiada równie¿ inne uzasadnienie.
Nale¿y zdaæ sobie bowiem sprawê z niez-
aprzeczalnego faktu, i¿ telewizja sta³a siê
najpotê¿niejszym medium informacyjnym
XX wieku, jak te¿ z tego, ¿e wiêkszo�æ osób

29. Thomas Harding,
The Video Activist Handbook,
Pluto Press, London.Chicago.

Illinois, 1997, s. 9.

Ok³adka jednej z kaset VHS
wydawanej przez
kolektyw Undercurrents.
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czerpie sw¹ wiedze o �wiecie  bezpo�rednio
z programów tele-wizyjnych. Jak pokazuj¹
brytyjskie do�wia-dczenia, jednym z kluczy
do przeprowadzenia efektywnej kampanii
ekologicznej jest wspó³praca z mediami. A
co wiêcej, je¿eli tylko zaistnieje taka
mo¿liwo�æ nale¿y staraæ siê te media sam-
emu tworzyæ.

�Just do it.�
� reklamowe has³o firmy
Nike wykorzystywane do pro-
pagowania Video Activism.
Motyw graficzny wykorzysty-
wany przez Undercurrents


