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ksi¹¿ki

Warsaw Trade Center. Ósma wieczór. Wie¿owiec jak ka¿dy in-
ny w Warszawie. 20 – 30% niewynajêtej powierzchni. Na jednym
z pustych piêter, trzydziestym którymœ, odbywa siê promocja
ksi¹¿ki . Surowe jakieœ 2000 metrów kwadratowych,
po oko³o 10 metrów na ka¿d¹ zaproszon¹ osobê. Scena, wybieg
dla modelek (bêdzie pokaz, autorzy s¹ tak¿e projektantami mo-
dy), szwedzki stó³. Luksusowe skórzane sofy – to promocja drogie-
go sklepu meblowego. Jeszcze kilka innych stoisk promocyjnych.
Logo tu, logo tam. Zwyk³a promocja. Nic takiego.

Impreza siê zaczyna. Na pocz¹tek autorzy zapewniaj¹, ¿e na
tym nie zarabiaj¹. Potem ogl¹damy film ezoterycznej szko³y jogi
z Indii, która wszystkim na œwiecie niesie pomoc – a szczególnie
tym, którzy wykupi¹ ,,kursy medytacji” w jej oœrodkach, które na
pewno dzia³aj¹ jak Ziemia d³uga i szeroka. Potem dzia³aczka
wprowadza nas w dzia³alnoœæ fundacji ratuj¹cej chorych te¿
w Trzecim Œwiecie. Nikt na niczym nie zarabia. Dlatego zbierane
s¹ wizytówki. Pos³u¿¹ póŸniej autorom do

. Cy-
tat z wyst¹pienia programowego autora do goœci.

Aha, goœcie... Dziennikarki, aktorki, ,,ludzie mediów”, paru ar-
tystów, wielu fotografów. Mnóstwo wysokich obcasów. Wiêkszoœæ
to tak zwani przyjaciele pary autorów. Przyszli tu, aby wypromo-
waæ siebie i swoje twarze. Po co? Aby któryœ z koncernów kupi³ ich
kiedyœ do sprzeda¿y lodów, odkurzaczy czy pralinek. B³oga sym-
bioza biznesu, mediów, sztuki, ezoteryki, duchowoœci i mody.
Wszystko kadrowane przez kilka kamer.

Rozmowa obok mnie. Dyskutuje dwóch facetów, chyba tu przy-
padkowych. Pewnie przyjaciele przyjació³. Mo¿e z obs³ugi?

Tu ten pierwszy goœæ siê zaperza. WyraŸnie coœ go dotknê³o
a mo¿e i oœwieci³o.

Ten drugi, który nie chce oceniaæ, koñczy rozmowê zamie-
niaj¹c j¹ na szwedzki stó³.

Koniec imprezy. Aktorzy, dziennikarze i inne znane twarze fo-
tografowani s¹ razem z par¹ autorów. Pewnie uka¿e siê to w rubry-
ce spotkañ towarzyskich w katalogach reklamowych nazywanych
jeszcze gazetami. Potem ka¿dy dostaje reklamówkê z plikiem
ulotek i rabatów na ró¿ne rzeczy i do windy. Na zewn¹trz mroŸna
listopadowa Warszawa. Bry³a wie-¿owca opatulona chmurami. Na
chodniku lód. Wreszcie coœ realnego.

Jola S³oma, Miros³aw Trymbulak, , Wydawnictwo
,,Czerwo-ny S³oñ”, www.czerwonyslon.com.pl, Gdañsk 2004. Rok
wczeœniej, tych¿e autorów i wydawcy: .

Ubraæ duszê

nawi¹zywania szcze-
rych przyjaŸni i przekazywania sobie odrobiny serca i uczuæ

Co tu siê w³aœciwie dzieje?
Nie wiem. Chyba siê promuj¹.
A z tymi fundacjami to prawda? ¯e medytuj¹ i zmieniaj¹ siê.
Nie wiem.
Nie mog¹ medytowaæ u siebie w piwnicy? Musz¹ do Indii?
Cholera, nie wiem! Tak teraz jest. A co, wola³byœ pochód pier-
wszomajowy?
No nie.
No to patrz i jedz. Nie oceniaj ich. S¹ jacy s¹.

W³aœnie! To jest rak dzisiejszych czasów. Nie umiemy oceniaæ
i powiedzieæ stop. Wciskaj¹ nam co chc¹.
Mo¿e masz racjê. Idê po bigos. Wegetariañski.

Ubraæ duszê

Nakarmiæ duszê

Bart³omiej Kuzak
bartlomiej@kuzak.pl

Za oknem œnieg. Biorê do rêki sobotni¹
gazetê. Wysypuj¹ siê z niej dodatki, podgazety
i oferty. Jak zwykle wysy³am je do kosza, ale po
drodze przykuwa mnie coœ w niby-kobiecym
niby-magazynie. Tytu³ Przegl¹dam ar-
tyku³ i widzê twarze kilku kobiet, które po-
wiedzia³y lub próbowa³y powiedzieæ ,,dosyæ”
swoim obecnie ju¿ by³ym pracodawcom. W opi-
sie ich historii zauwa¿am takie okreœlenia jak

i wreszcie i
Biorê, szybko czytam i mam wra¿enie, ¿e to do-
datkowy aneks do ksi¹¿ki w jakiej siê od tygod-
nia zaczytujê. Naomi Klein jest w³aœ-
nie o tym samym.

Jest o tym, ¿e 75% pracy w Stanach jest w se-
ktorze us³ug i handlu; ¿e 4,5 x wiêcej osób pra-
cuje przy sprzeda¿y odzie¿y, ni¿ przy jej produ-
kcji; ¿e ponad po³owa doros³ych w tzw. wieku
produkcyjnym to bezrobotni, ,,czasownicy”
i wolni strzelcy, czyli ¿e sta³ym etatem cieszy siê
ju¿ tylko mniejszoœæ. Naomi zbiera mnóstwo
faktów i sk³ada je w jedn¹ mozaikê zatytu³owa-
n¹ ,,globalna gospodarka”. A zdjêcia z so-
botniej gazety oznaczaj¹, ¿e ,,globalna” nie oz-
nacza ,,odleg³a”.

Kiedyœ dziadzio Marks usiad³ i napisa³
W³aœciwie to tylko opisa³ rzeczywistoœæ,

która go otacza³a. Naomi te¿ tylko opisuje. Œle-
dzi triumfalny pochód marek czyli logo w nasze
¿ycie. Logo na czapce koszykarza, logo w witry-
nie uniwersytetu, logo na Rynku G³ównym przy-
s³aniaj¹ce kamienicê, logo na tramwaju, na
d³ugopisie w mojej kieszeni, na plecaku, w te-
lefonie, wszêdzie. Naomi pisze te¿ o ludziach,
którym siê wmawia, ¿e ich praca jest tymcza-
sowa lub ,,typowo studencka” i dlatego p³aci im
siê minimum i czêsto bez umowy i ubezpie-
czenia. Opisuje ten i inne chwyty dzisiejszej
korporacyjnej propagandy. Ciekawe czy owoce
tej ksi¹¿ki bêd¹ porównywalne z efektem wy-
wo³anym przez dziadzia z XIX wieku.

Jestem dopiero po trzech pierwszych roz-
dzia³ach o tytu³ach i

. Mam wra¿enie, ¿e ostatni rozdzia³, o ty-
tule brzmi¹cym tak jak tytu³ ca³ej ksi¹¿ki, oœ-
wieci mnie jeszcze bardziej na temat doœæ pa-
l¹cy, a mianowicie: gdzie ja ¿yjê, co siê dooko³a
dzieje i co z tym, do cholery, zrobiæ. Tak wiêc
wracam do lektury.

Naomi Klein , przek³ad Hanna Pustu³a,
Œwiat Literacki, www. swiatliteracki.com.pl,
Izabelin 2004, 507 s.

Dosyæ!

praca niewolnicza, koncerny miêdzynarodo-
we, ³amanie prawa pracy, niepe³ny czas pracy

s¹d Pañstwowa Inspekcja Pracy.

No Logo

Ka-
pita³.

No space, No choice No
jobs

No Logo

Bart³omiej Kuzak
bartlomiej@kuzak.pl

,,No Logo”
po polsku

RECENZJA WEGETARIAÑSKIEJ KSI¥¯KI KUCHARSKIEJ

UBRAÆ CZY SPRZEDAÆ
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opowiadanie

Bohaterami ksi¹¿ki Grzegorza Kopaczewskiego pt.
jest

szeœcioosobowa grupka przyjació³: dwie Hiszpanki
Carol i Vanessa, Niemka Maria, Francuz Chris, Ame-
rykanin Brad i Polak Daniel. To w³aœnie Daniel opo-
wiada nam o swoim ¿yciu na Dworcu – do któ-
rego bohaterzy czêsto porównuj¹ Londyn.

Nie tylko ale wszystko jest tam . Znajo-
moœci koñcz¹ siê tak szybko jak zaczynaj¹, podobnie
jest z wielkimi zauroczeniami, po których pozostaj¹ ty-
lko wspomnienia. Tygodnie spêdzone w w we-
ekendy imprezy do rana. Zatrzymuj¹ siê tylko na chwilê
– najczêœciej w niedzielê by wspólnie poogl¹daæ TV
i nabraæ si³ na nadchodz¹cy tydzieñ.

Niektórym bardzo pasuje ¿ycie w ci¹g³ym, bezcelo-
wym biegu. Czasem chc¹ siê w ten sposób ,,wyszaleæ”,
po raz ostatni za¿yæ wolnoœci daleko od domu. Czasem
chc¹ zapomnieæ o braku perspektyw na przysz³oœæ,
strachu przed odpowiedzialnoœci¹, przed podjêciem
jakichkolwiek dzia³añ, takich jak sta³a praca, sta³a
dziewczyna, sta³y ch³opak, sta³e miejsce zamiesz-
kania. Niektórzy boleœnie prze¿yli pierwsze zderzenia
z ,,doros³oœci¹” – chc¹ odpocz¹æ, nabraæ si³, zastano-
wiæ siê co dalej, za³ataæ zranione serca. Niektórym
udaje siê to szybko. Wsiadaj¹ do konkretnego poci¹gu,
z konkretnym planem na przysz³oœæ i wiar¹, ¿e uda im
siê wcieliæ go w ¿ycie. Niektórzy zostaj¹ wci¹gniêci, ze-
psuci przez ten wir – nigdy ju¿ nie wyjad¹. Pomiêdzy
jednymi a drugimi jest jeszcze miejsce dla ta-
kich jak Daniel. Zanim ostatecznie skrystalizuj¹ siê je-

go plany na przysz³oœæ, przeprowadzi ze swoimi przy-
jació³mi wiele powa¿nych i mniej powa¿nych rozmów,
wydarzy siê wiele smutnych, czasem wzruszaj¹cych,
ale i komicznych sytuacji.

Polecam Czyta siê równie szybko i przyjemnie jak
ogl¹da siê ulubiony sitcom w TV, a

chocia¿ oddalone o 20 w stronê West, nie
s¹ nam takie ca³kiem obce. Jak mówi jeden z boha-
terów

Czy mo¿na siê z tym nie zgodziæ?
Ale czy nie jesteœmy œwiadkami ostatnich ju¿ ,,obraz-
ków” mijaj¹cej epoki? Czy mo¿liwa jest wymiana zep-
sutych czêœci kolosa tak aby ca³y nie run¹³ z hukiem?
I czy naprawdê chcemy tych zmian? Czy chcemy wyz-
wolenia z Globalnego Matrixa, czy wolimy tkwiæ tak
w uœpieni napychaj¹c siê coraz to s³odszymi jego wyro-
bami? Ufam w niezwyk³e mo¿liwoœci adaptacyjne na-
szych organizmów Jeœli prze¿yliœmy McDonald'sy
i Ich Troje, to prze¿yjemy ka¿d¹ GlobalRewolucje,
w któr¹kolwiek stronê ona by nas nie zaprowadzi³a

Grzegorz Kopaczewski,

Wyd. ,,Czarne”, Wo³owiec 2004.

Global Nation. Obrazki z czasów popkultury

Global

food fast

McJobs

loser's

Obrazki z czasów
popkultury

Przepis na pranie mózgów zosta³ ujednolicony
w skali globalnej

Global Na-
tion. Obrazki z czasów popkultury,

�

o

�

�

�

Agnieszka ¯uchowicz
aga_zuch@op.pl

Eine Volk… – Global Nation?

Jesteœ syty? Pamiêtaj ptaki s¹ g³odne.
Mog¹ je uratowaæ okruchy z twojego sto³u. Nigdy nie wyrzucaj do œmieci

suchego chleba. Codziennie w jednym miejscu wysyp dla g³odnych
wróbli, kawek, gawronów, srok, go³êbi... resztki jedzenia ry¿, ziemniaki,

kasze, makaron, rozdrobniony suchy chleb.
To tak ma³o, a mo¿e uratowaæ w zimie od œmierci g³odowej

wiele ptasich istot.
Renata Fia³kowska

APEL


