Bez reklamy piwal!l

Park narodowy jest dziedzictwem narodu - oznacza to,
zenalezydowszystkich Polakéwirelacjewlasnosciowesawtym
przypadku inne, niz kiedy chodzi o lasy panistwowe, wlasnos¢
prywatna czy ziemie bedace wlasnoscia gmin. Dziedzictwo
(czasami uzywamy przestarzalego ale oddajacego istote,
stowa ,,0jcowizna”) oznacza spuscizng z czaséw krolewskich
(w tym przypadku - od panowania ksiazat litewskich, krolow
polskich czy caréw rosyjskich). Taki obszar nie podlega zwy-
klym normom wlasnosci prywatnej, nie ma nic wspélnego
z zasadami gospodarki rynkowej i wynikajacej z nich
hierarchii wartosci. Z tych powodéw umieszczenie rekla-
my piwa w srodku lasu, w rezerwacie przyrody ,,Gluszec”
w Biatowieskim Parku Narodowym (obecnie rezerwat jest
wlaczony do parku, nie jest wiec wyodrebniony - thum.) po-
winno by¢ sygnalem ostrzegawczym, wskazujacym na nie-
pokojacy trend zamiany skarbow narodowych w przedmio-
ty handlu - wylacznie na mocy decyzji dyrektora parku.

Postawienie reklamy piwa glteboko w $rodku lasu w par-
ku narodowym, wskazuje swa symbolika i swa obecnoscia,
ze polskie parki narodowe potrzebuja pieniedzy i wyprzedaz
»powierzchni reklamowych” na ich obszarze jest jedynym
pomystemich kierownictwa nazdobycie gotowki. Bialowieski
Park Narodowy zezwolil na reklame piwa w zwiazku zbudowa
turystycznej kolejki waskotorowej pomiedzy GluszcemiStara
Bialowieza. Uzyskane w ten sposob fundusze, postuza praw-
dopodobnie do jej uruchomienia. Pytanie nie polega na tym,
czy reklama piwa w lesie wesprze ochrone przyrody. Chodzi
o co$ innego: w jaki sposob reklamy umiejscowione na terenie
parkow narodowych, szczegélnie na obszarach przyrodni-
czych (nie chodzi o reklamy w restauracjach na terenie parku
czy umieszczone w wydawnictwach),zmieniajg nasz stosunek
do przyrody na tych obszarach i czy sa przyczotkiem dalszych
dziatan komercyjnych, ktore sa w istocie sprzeczne z podsta-
wowymi celami parku narodowego.

Ze swej definicji park narodowy moze przybiera¢ rozne
formy i stuzy¢ réznym funkcjom spotecznym. Parki naro-
dowe zapewniajg przestrzen dla ludzi, ktérzy szukaja chwili
oddechu od $wiata sztucznych, kulturowych manipulacji.
Sa miejscem wypoczynku, a naukowcom stuza do prowadze-
nia badan. Wszystkim odwiedzajacym pomagaja w lepszym
poznaniu naszej historii przyrodniczej i kulturowej. Przede
wszystkim jednak, parki narodowe rdznig si¢ zasadniczo od
parkéw krajobrazowych i miejskich: chronig przyrode w jej
dzikiej, niewiele zmienionej postaci.

Fakt, ze gluszec wyginal w polskiej czesci Puszczy
Bialowieskiej a reklama piwa stuzy uruchomieniu kolejki
turystycznej w poblizu obszaru ochrony S$cislej, wtasnie
w dawnym rezerwacie gluszca, przy powtarzanych deklara-
cjach o jego reintrodukcji oznacza, ze nie przykladamy na-
lezytej uwagi potrzebom gatunkéw zagrozonych. Kto§ moze
powiedzie¢, ze przeciez gluszec juz wyginal, a tak zwana
»edukacyjna kolejka” zwroci uwage turystom jak cenna jest
przyroda.Jesli jednak przyjrzymy sie historii giniecia réznych
gatunkow, zawsze powtarza si¢ ten sam scenariusz: zwierzeta
lub rosliny ustepuja po tym, jak zabieramy ich $rodowisko.
Zarowno kolejka, jak i spore grupy ludzi, ktdre beda sie gro-
madzily na stacjach Gluszec i Stara Biatowieza spowoduja
konkretny hatasifizyczne oddzialywanie na sSrodowisko zycia
wszystkich zwierzat, ktore zamieszkuja Puszcze Bialowieska.

Symbole zawsze pociagajg za soba konsekwencje mate-
rialne. Reklamy sa forma przymusu. Maja nas przekonad,
ze potrzebujemy okreslonego produktu, ktérego nie wy-
bralibysmy w innych okoliczno$ciach bysmy nie uzywali.
Specjalisciod reklamy postuguja sie technikami psychologicz-
nymi, zeby lepiej zagospodarowaé nasze obawy i pragnienia
tylko po to, zeby sprzeda¢ swoje produkty. Piwo i podobizna
zubra maja spowodowac, ze zaczniemy laczy¢ piwo ,,Zubr”
zzagrozonym wyginieciem gatunkiem, ktéry mozemy podzi-
wia¢ w Puszczy Bialowieskiej. Mamy kojarzy¢ takie wartosci
spoleczne utozsamiane z zubrem jak szlachetnos¢, wolnos¢,
przetrwanie — z tym wiasnie piwem. W rezultacie odwiedza-
jacy park narodowy powinni napi¢ si¢ piwa na stacji Stara
Bialowieza lub Gtuszec. Infrastruktura wybudowana za pie-
niadze z kompanii piwowarskiej pozwala na organizowanie
takich masowych spotkan (ktére prawie nigdy nie sa ciche)
w lesie i zwigksza ilo$¢ miejsc gdzie mozna je organizowac.
Nie ma to nic wspdlnego z zubrem, ktéry wedruje swobodnie
po puszczy, poza tym, ze odstrasza go od miejsc zbiorowisk
ludzkich (czy musze nadmienia¢, ze zubry nie pija piwa i nie
pozowaly dobrowolnie do jego reklamy).

Uzywanie znaku firmowego “Zubr” w parku narodowym
jest zaskoczeniem dla wielu ludzi. Wraz z uruchomieniem
kolejki i kolejnych nowych miejsc, gdzie mozna imprezowaé
przy piwie, ludzie traca sposobnos$¢ cichego kontaktu
zpierwotnaprzyroda.Zebyzobaczyédzikaprzyrode-najlepiej
posiedzie¢ dluzszy czas na lonie natury - w samotnosci,
lub w gronie kilku oséb, w ciszy. Imprezy i atmosfera przy-
gody zabierajg ludziom przyjezdzajacym tutaj doswiadczy¢
wyjatkowosci tego lasu, szans¢ na takie przezycia. A wtasnie
to przyciaga tutaj tak wielu Polakow i cudzoziemcow.

Wracajac do relacji dotyczacych prawa wiasnosci.
W czasach, kiedy wszystko jest na sprzedaz, park narodowy
jest ostatnim schronieniem, bezpieczna ostoja. Jest jak swiaty-
nia przyrody, gdzie mozemy si¢ schronic i kontemplowac cos,
co jest duzo wigksze i glebsze od wszystkiego, co mozemy so-
bie wyobrazi¢. Nie wolno tych wartosci, ukrytych w granicach
parkunarodowego, poswigcac¢ interesom rynku, ktérego jedy-
nym celem jest sprzedaz produktu. W momencie gdy produk-
tem jest piwo, a sposobem jego sprzedazy jest organizowanie
imprez w parku narodowym, o§mieszamy siebie samych jak
i calg przyrode. Przyrody, ktorej los zalezy od obszaréw uzna-
nych jako parki narodowe.
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Umieszczanie reklam piwa, czy jakichkolwiek reklam komercyjnych
naterenach parkdéwnarodowychirezerwatéw przyrody,jestnarusze-
niem prawa. Zabrania tego Ustawa o Ochronie Przyrody (art. 15).
Eunice Blavascunas jest antropologiem z Uniwersytetu Santa Cruz
w Kalifornii. Od ponad 10 lat bada relacje spoleczne zwiazane
zodbiorem dzikiej przyrody wregionie poinocno-wschodniej Polski.
Jest autorka rozdziatu w ksiazce Czlowiek i las — o ochrone Puszczy
Biatowieskiej (mozna ja zamawia¢: www.ekopress.pl).
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